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Noticias

GALICIA RECIBE MÁS DE 
100.000 VISITAS EN FITUR
El “stand” de TURGALICIA acogió 24 presentaciones de productos y 

destinos turísticos gallegos y 13 organismos coexpositores

El stand institucional de Ga-
licia, instalado por la Conse-
llería de Innovación e Indus-
tria a través de TURGALICIA 
para promocionar de forma 
global la oferta turística ga-
llega en la Feria Internacio-
nal del Turismo de Madrid, 
FITUR 2008, fue visitado por 
más de 100.000 personas, 
entre operadores turísticos, 
profesionales del sector y pú-
blico general, entre los días 
31 de enero y 3 de febrero.
En este recinto, que ocupa-
ba una superficie de 1.600 
metros cuadrados –400 
metros cuadrados más que 
en la edición anterior– , se 
desarrollaron durante las 
jornadas de feria un total de 
24 presentaciones de pro-
ductos y destinos turísticos 
gallegos, organizadas por 
TURGALICIA o por los 13 
organismos coexpositores 
distribuidos en el espacio 
gallego, a las que asistieron 
más de 2.000 personas, 
entre operadores turísticos y 
medios de comunicación.
Junto a TURGALICIA estuvie-
ron en el stand institucional 
gallego como coexpositores 
los organismos Mariña Lu-
guesa, Plan de Dinamiza-
ción de Producto Turístico 
Ferrol-Ortegal, A Costa da 
Morte, Mancomunidade 
Arousa Norte, Mancomuni-
dade do Salnés, Patronato 
Provincial de Turismo de 
Ourense, Turismo de Vigo, 
Concello de Ourense, Con-
cello de Pontevedra, Conce-
llo de Lugo, Concello de Fe-
rrol, Concello de Santiago y 
Concello da Coruña.
En el stand gallego se de-
sarrollaron también más de 
1.500 citas profesionales, 
en el entorno reservado a 
los profesionales del Turismo 
de Galicia, donde pudieron 
contactar con empresas tu-
rísticas  y profesionales de 
todo el mundo.
El stand fue visitado por el 
vicepresidente y el presiden-
te de la Xunta, los días 31 
de enero y 1 de febrero, res-
pectivamente, así como por 
los alcaldes de las principa-
les ciudades gallegas.
Un año más, y bajo el lema 

Turismo Atlántico, que indi-
ca una característica pro-
pia, que distingue e identi-
fica  Galicia en el entorno 
turístico del Estado español, 
TURGALICIA presentó un 
stand de diseño, actual y 

coherente con el destino tu-
rístico, que sirvió de soporte 
para grandes imágenes foto-
gráficas alusivas a Galicia y 
a las apuestas de TURGALI-
CIA para este año: Rías de 
Galicia, El interior, Camino 
de Santiago, Dormir en Ga-
licia, Cocina atlántica, Ciu-
dades de Galicia, Centros 
históricos, Galicia termal y 
Galicia náutica.
Fueron imágenes que des-
prendían cariño, evocando 
situaciones fantásticas en 
las que destacaban los va-
lores que convierten Galicia 
en un destino único: el desti-
no atlántico.

Fuerte demanda de 
material promocional

La demanda de material 
promocional en el stand 
gallego fue tan excepcional 
que a lo largo de los días de 
feria se agotaron todos los 
folletos, elementos de mer-
chandaising y soportes digi-
tales de información que se 
llevaron a FITUR 2008, un 
conjunto equivalente al con-
tenido de un camión trailer 
completo.
El equipo de informadores 
turísticos de TURGALICIA, 
25 personas distribuidas 
por todo el expositor, re-
partió más de 400.000 
unidades de material de 
promoción, pertenecientes 
a 60 clases distintas relati-
vas a los productos y desti-
nos turísticos de Galicia.

El stand gallego en FITUR 
reservó un espacio de 200 
metros cuadrados para la 
degustación de productos 
gastronómicos de calidad, 
aportados por las distintas 
asociaciones y entidades 
de productores y comer-
cializadores, atendido 
por 20 alumnos y profe-
sores del Centro Superior 
de Hostelería de Galicia 
(CSHG), entidad depen-
dente de TURGALICIA.
El CSHG también contó 
con un espacio propio 
dentro del stand para la 
difusión de sus planes de 
formación y actividades 
de asesoramiento que 
presta en el ámbito profe-
sional de la hostelería.

Promoción del 
CSHG en FITUR

Detalle del 
expositor gallego en 

FITUR 2008, 
decorado con 

imágenes 
fantásticas evocadoras 

de Galicia.
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