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COA OLLADA NOS
MERCADOS EXTERIORES

A Conselleria de Innovacion e Industria renova con Turespaha os
acordos de promocion turistica conxunta no ambito internacional

Un ano mdis, a Sociedade
de Imaxe e Promocién Turisti-
ca de Galicia, TURGALICIA,
colaborard coa entidade de
romocion furistica espano-
a Turespaina na promocion
internacional de Galiza en
mercados  internacionais.
Para iso, ambas as doas
entidades financiaran, ao
50 por cento, unha serie
de actividades que conto-
rén cun orzamento final de
1.200.000 euros, segundo
consta no convenio de cola-
boracién asinado no marco
da pasada edicién de Fl-
TUR.
Asi, estd previsto realizar
diversas campafas de pro-
mocién, tanto en medios de
comunicacién  convencio-
nais, como en medios on-
line, actuaciéns para as que
estd destinada unha parti-
da especifica de 280.000
euros, que tamén se finan-
ciardn de xeito conxunto a
partes iguais. Os mercados
internacionais obxecto de
esta promocién serén os de
Alemana, Francia, ltalia,
Paises Baixos, Portugal e
Reino Unido.
Estas actividades promo-
cionais empregardn  os
medios visuais especificos
de Galiza elaborados en
2005 e 2006 mediante
un convenio previo asina-
do por estas dias mesmas
entidades, e renovados en
2007 segundo os criterios
a campaia “Smile, you
are in Spain”. Se se preci-
sase de novo material dese
tipo, TURGALICIA seria a
encargada da s0a creo-
cién, respectando o lay-out
empregado por Turespafa
pero con fitulares e textos
especificos para os produ-
tos turisticos galegos.

Acordo con “Espana
Verde”

Por outra banda, o direc-
tor xeral de Turismo, Rubén
Lois, renovou tamén o con-
venio de colaboracién de
TURGALICIA con Turespana
mediante o cal se fixan os
novos obxectivos e estro-
texias para a promocién da
oferta turistica de Galiza

Imaxe do acto da sinatura dos acordos con Turespaiia.

coa marca “Espafia Ver-
de”, nome xenérico baixo
O que se promocionan os
territorios do Norte do Esta-
do: Euskadi, Asturias, Can-
tabria e Galiza. O acordo
implica a realizacién dunha
campaiia de publicidade a
nivefointernocionol por un
importe de 800.000 euros,
cun 40 por cento do mesmo
dedicado aos medios elec-
trénicos. Para estas activi-
dades de publicidade, os
mercados serdn os de ltalia,
Alemaia Estados Unidos,
Canada, Xapén, Portugal e
Reino Unido.

Dentro deste acordo tamén
se establece que Galiza

estea presente nun total de
16 feiras internacionais de
Turismo.

Ademais, Galiza compro-
métese a realizar tres pre-
sentaciéns de produto desta
marca dirixidas a operado-
res turisticos, axencias de
viaxe e medios de comuni-
cacién, en Xapén, nos me-
ses de verdn, e en Estados
Unidos e Canadd, en outo-
no. Todas estas medidas
estarGn acompanadas por
campafas de marketing di-
recto que serdn propostas
polos territorios integrantes
de “Espaiia Verde” e defini-
das polas Oficinas Espario-
las de Turismo.

Promocién internacional do Camino

A S.A. de Xestién do Plan
Xacobeo e Turespafia co-
laborarédn tamén na pro-
mocién internacional e
comercializacién  turistica
do Camifio de Santiago
no exterior. Asi o establece
un convenio asinado, con
vixencia de fres anos, que
ten por obxecto seguir con-
solidando o Camino como
produto turistico; a posta
en valor dos seus recursos,
e a sta difusién para lograr
unha oferta cultural de cali-
dade e especializada que
corresponda coas deman-
das do turista actual.

Ante o aumento de de-
manda que rexistrard o

Xacobeo 2010, diagnosti-
carase de xeito adecuado
a oferta turistica vinculada
ao Camifo, para mellorar
a xestion dos acontece-
mentos culturais especiais
e difundir unha excelente
imaxe internacional do
Camifio.

Ademais, todos os territo-
rios polos que descorre o
Camifio colaborarén con
Turespaiia na soa difusién
internacional cunha cam-
pafia conxunta de publici-
dade que utilizard o lay-
out de Turespafa pero con
visual, textos e titulares es-
pecificos para a marca do
Camifio.
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